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Marcas gue confiam em nosso trabaiho
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Um fato...

Interacoes Virtuais se
tornarao cada vez mais




Interacoes
virtuais |
VA p “_}I i

'éculos de
Realidade Estendlda



http://www.youtube.com/watch?v=FxMS_X8AD-s

—

do Homo Sapiens para 0 Homo Avataris

%s da vida Identidades virtuais
conectados a mais importantes que
mundos virtuais as fisicas
|
| |
u

Virtual goods = Status

9Bl 3B

nas redes vidgg Icalls
sociais 3 7 Bl diarias

. Roblox Gen
$a0 gamers 56% dao mais valor as
-1 roupas dos seus avatares
52% homens do que as roupas que
48% mulheres vestem no mundo fisico

Um fato...

Interacoes Virtuais se

tornarao cada vez mais
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IDI
2024

RS 200 B

Industria das realidades S?,
estendidas
(VR | AR | MR) 2030
) RS 65 TRI
phygital economy

2022
R$ 500 BI
virtual goods 2024

RS13 TRI R$ 560 Bl (Cinema)

industria gaming R$ 180 BI (Musica)

Sources: DFC Intelligence | Newzoo | NordVPN | Datareporta Global Overview Report | Cisco Report | Statista | GlobalData | Fortune Business Insights | Citi | Roblox Report 2023



Uma oportunidade...

o/, das marcas ainda estao
87% ) i}
dormindo para essa (revolucao 3D

assim como estavam tendo 0os mesmos
questionamentos em 2010 durante a revolugao digital.

2010-2020 2020-2030
[ ofﬂlne } ----------------- [ off + Online ] ------------------- m
TV, jornais, revistas, Redes Sociais e VR, AR, MR, Al
radio, OOH e PDV e-commerce e i-commerce

Provadores Visualizador

Virtuais 3D

o da marcas tém
o adotado essas novas
tecnologias

Sources: Statista 2024 | eMarketer 2023 | GlobalData 2024 | Sebrae (Inteligéncia de Mercado) | Consultoria IDC
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Um estudo...

Toda jornada do
consumidor apresenta 2
etapas basicos:
exploracao de ofertas e
avaliacao para a
definicao final

Social Media

Exploration g Evaluation

Metaverse

... € uma pergunta...

Como se destacar nesse
meio baguncado com
tantos influenciadores?



h

Toda jornada do consumidor
apresenta 2 etapas basicos:
exploracao de ofertas e
avaliacao para a definicao final

o )
+Q Tutorials .,
Recommendations -,
Search
3 Games Apps OCH
. Site

Social Media

Stores

< Ads

Exploration Evaluation

1 sence of the messy middko

. Metaverse
. Blogs VR

'
Influencers . [REVEWS]
'

et
AR\ Experience -
: Y 3

:o
* PURCHASE -«

E-Com

Community

... € uma pergunta...
Como se

DESTAGAR

nesse meio baguncado com
tantos influenciadores”?



Uma conclusao..

"ATENGAO

€ 0 NOVO

PETROLEO"

S OUNA

DA CRISE A OPORTUNIDADE

AN

Scott Galloway
Professor na NYU, best seller
e empreendedor serial

o SCOTT GALLOWAY
A




E a verdade é que

O custo por

ATENG

oy
esta cada dia
mais caro!

CPMil impressoes

+342%0

CPLead CPAquisicao

+109%  +920/p

Fonte: IAB 2023
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. Search '
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Social Media

Stores

‘ Ads
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Metaverse ,"
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E diante dessa jornada
caotica de influenciadores
na decisao de compra...

... a Nielsen comprova que experiéncias
com as tecnologias XR geram:

«** Nielsen

"The AR Advantage: How Augmented Reality Is Changing the Way We Market"



Tutorials
Search
Games
Site
Stores
Ads
Metaverse
Blogs
Influencers

E diante dessa jornada caédtica de
influenciadores na decisao de compra...

... a Nielsen comprova que
experiéncias com as
tecnologias XR geram:

v
Social Media

/ﬁ '
/S 28“ mais lembrancga
| sf-a,. » o
o N de marca
Reviews

Community \
TR 3" mais intencao
, 8 de compra

"The AR Advantage: How Augmented Reality Is Changing the Way We Market"



ESTRATEGIAS "MAIS DO MESMO"

ja nao funcionam mais...

X

Postagens nas redes com alcance e
engajamento cada vez menores

Site de marca e e-com cada vez mais
parecidos e extremamente dependentes
das promogoes

Material da forgca comercial muito
tradicional "old school"

Press-kits enviados e ignorados

Material de PDV que desaparece nas
prateleiras

Mesmice dos stands e guerra de brindes
em eventos



Entdo, esse € um convite para...

LEAD THE GHl\NG

nessa nova era do immersive commerce!

!

Apenas

39%0 4

das marcas estao usa
em seus negocios
ou campanhas de marke




. POR QUE EXISTIMOS?

Para espalhar mais

pelo mundo




. MAS, COMO?

Ajudando marcas a

ELIMINAREM A DOVIDA
“I.I“E de forma
memoravel




. O QUE FAZEMOS

Trabalhamos diretamente com
grandes marcas ou suas agéncias para

MAXIMIZAR AS
IDEIAS CRIATIVAS

€ sua execugao com novas tecnologias




social media

organic content




( Spatial computing

ESTENDIDA

( Immersive )

VFX

CGl



Desenvolvemos projetos tailor-made com o

PRODUGHO DE ViDEOS
CGl, FOOH, 3D E IR

Videos "Fake Out of Home" e CGl,

modelagem e animagdes 3D,
videos com Inteligéncia Artificial
Generativa e VFX

MK Lah$S, nossa Creative House

ATIVAGOES XA
EM EVENTOS

Experiéncias imersivas com
6culos VR e filtros sociais AR para
interagcdo com produtos e
espagos Instagramaveis

-
7/
; “‘\g
—_

FILTROS AR PARA
PRESS-KITS E PDV

Filtros sociais ou WebApps AR
para agdes de PR e interacdes
com material de PDV ou
embalagens

DESIGN DE ESPAGOS 3D
E LOJAS IMERSIVAS

M )
T

Tour virtual 3D, videos 360°, lojas e
showrooms virtuais, experiéncias
educativas e gamificadas



Inovamos com nossos Visualizadores IMersives para
proporcionar experiencias unicas e aumentar conversoes

MK 3D Shop

Visualizador e Configurador
3D|AR de produtos

mk Beauty

Provador Virtual de
Beleza com AR

mk |Spaces

Tour Virtual 3D
de Ambientes

MK Fashion

©0000000000.

Provador Virtual Al
e Shop The Look



‘_Fambém oferecemos formatos de
Video Ads Interatives que aumentam
engajamento e lembranca de marca

MK 3D Ads

/’\
if ey i oot » ﬂ \

S
. BlackWeek é A
AR S

TV i

Exclusive 3D | XR Partnership Resultados
Viewability and
DAILYMOTION +80%
advertising

+10% -

Alem de permitir que Nnossos clientes
figuem a frente dessa nova era com
nossos Agentes IR conversacionais

Atendimento
Qualificagéo

Vendas

mK Al Agent

24H/7D
Integrado ao CRM

Respostas em multimidia






Inovagao em prol da performance



https://www.chevrolet.com.br/eletrico/blazer-ev/visualizador-3d
https://www.chevrolet.com.br/eletrico/blazer-ev/visualizador-3d
https://docs.google.com/file/d/1m5JD1lcDAM8x4JHpX4XAHIejOlZe8qWx/preview

@ [Eesan)

Crescimento
das conversoes

através de uma
experiéncia imersiva e
personalizada

Inovagao em prol da performance

C aee1%

Reducao das
devolucoes

devido a assertividade
na visualizagéo dos
produtos no e-com

() atca0%

Aumento do
ticket médio

pela possibilidade de
visualizar outros
acessorios e combinacao
de produtos

i R

Return on
Investiment

a cada um real investido, o
visualizador 3D pode
retornar até 40x se
tornando sua fonte mais
rentavel




Principais heneficios

&

Torne o processo de exploracao
mais informativo, agradavel € impactante
aumentando a percepcéo de valor

—>
e
==

Permita que seus usuarios personalizem
cada detalhe, desde a cor, acabamentos até
cenarios 360 para visualizar o produto

(1S

Promova lagcos emocionais mais fortes
aumentando lembranca de marca e
conversoes

&

Permita que seus clientes espelhem seu
estilo individual e preferéncias praticas
aumentando o tempo de engajamento
qualitativo com a sua marca

Eduque seus clientes sobre os detalhes do
produto, construindo confianga e lealdade e
mais assertividade antes da compra

=

Diferencie sua marca na jornada de
exploracao e comparacao das opcdes
existentes no mercado



E por que o
esse projeto 4. "

deveriaser ©
prioridade?
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Olha o quanto
esta deixando
de $ na mesa...

Reflexoes importantes:

Se aumentarmos sua taxa de conversao em
até 94%, qual o impacto que isso trara para
sua operacao (faturamento, CAC, margem...)?

E se reduzirmos suas devolugcoes em até
-61%, qual o impacto mensal?

Agora imagina esse montante em 12 meses?

Caso real Médias
mensais

Sessodes 100.000
CTR Visualizador 3D % 25%
Estimativa acessos Visualizador 3D 25.000
Vendas 1.100
Ticket médio R$ 450
Faturamento bruto R$ 495.000

Tx conversao % 1,10%

Devolucdes 77

Tx devolugdes % 7,00%
Faturamento "perdido" R$ 34.650

Cenarios
Faturamento extra més
Faturamento extra ano

ROl em 1 ano

A -56%
Aumento
conversao
100.000
25%
25.000
1.716

R$ 450

R$ 772.200
1,72%

120

7,00%

R$ 54.054

A

R$ 277.200
R$ 3.326.400
29,0

B-32%
Aumento
ticket médio

100.000
25%

25.000

1.716

R$ 594

R$ 1.019.304
1,72%

120

7,00%

R$ 71.351

A+B

R$ 524.304
R$ 6.291.648
54,8

C-28%
Reducao
retorno

100.000
25%

25.000

1.716

R$ 594

R$ 1.019.304
1,72%

86

5,04%
R$51.373

A+B+C
R$ 544.282
R$ 6.531.388
56,9




Move first, move fast

Antes que a concorréncia acorde e o 3D vire 0 novo normal

Reflexoes importantes:
Qual o seu CAC hoje?

Qual o impacto no seu negocio caso seus
concorrentes comecem a oferecer uma
experiéncia mais imersiva e personalizada em
Seus e-commerces e comecem a recrutar 0s
seus clientes atuais?

Qual o impacto na sua percepcao e
posicionamento de marca se seu principal
concorrente langar antes esse tipo de
inovacao?




Permita que seus usuarios
customizem seus produtos

Ofereca a opgéo de personalizacao de cores,
texturas, materiais, logo, texto e acessorios
com aplicacao em tempo real no objeto 3D e
aumente a assertividade durante a compra online




showroom imersivo para
demonstragﬁes WooW de produtos

Apresente seus produtos de maneira super impactante, interativa e didatica, com
camadas clicaveis de conteudos complementares em video, texto, audio e
animacoes 3D como se houvesse um vendedor guiando a exploragao

RENNOVA
+<CH



https://docs.google.com/file/d/1RsCo5SSt90pCwtA83TIj7uLEYti84ZB4/preview

Jornada de exploragao UX/UI 1000/0
customizavel para cada indistria

Solucéo white label com biblioteca com +100 elementos customizaveis
para tornar a jornada mais fluida e coerente com o look & feel da sua marca

Flexdorm

Calcados &9 Automotivos

Acessorios & Moveis
Reldgios € &3 Eletronicos
Joias 00 Oculos



https://docs.google.com/file/d/1LIKAZI9AClN_N2XYNwBMSJLZLRd0mLkU/preview

Veja o produto em tamanho real
com a Realidade Aumentada

)
Ofereca a opgéo para seu cliente projetar
o produto com a camera do celular para

explora-lo em tamanho real com a
realidade aumentada (AR)

&

Possibilite a visualizacdo detalhada em
alta resolugéo de diferentes opcoes de
modelos com apenas 1 clique

f+'l

[Nl

Permita que o usuario visualize como o
produto ficara na decoracao do espaco
na comodidade da sua casa



https://docs.google.com/file/d/1pimD90DgXRF0vQWG3yBqLDHMf-OEqZzF/preview

solucao
Grandma-Proof

Interface extremamente simples e
facil de usar, projetada para adogéao
fluida de todos os publicos e
geracoes, independente da idade e
de quéo tech-savy sejam.




Responsividade 100%: acessivel via desktop,
celular, tabiet, totem e oculos VR

Ofereca visualizagdes de produtos 3D
interativas e hiper realistas em multiplas
plataformas como seu site, e-commerce, app
mobile, apresentagdes comerciais, showroom
B2B e displays nas lojas ou em eventos

Adicione animacoes 3D para simular
movimentos, reproducao de midias como
videos tutoriais, e call-to-actions integrados
a sua cena




Experiéncia Phygital: ofereca mais ongoes de
produto nas lojas fisicas com QR codes e tablets

Nao fique limitado ao seu estoque fisico e
promova todos os modelos e variaveis de
produto (cores, texturas, tamanhos...) de forma
mais imersiva, personalizada e memoravel
aumentando o NPS e experiéncia de compra no
PDV junto do vendedor ou de forma autbnoma
através de totens e QR codes em material de
trade marketing e merchandising.




s Dashhoard de analytics consolidado para
comprovar ROl para diretoria

Funil completo com dados da pagina do
/ I oo e-commerce + interagdes dentro do visualizador,
[ "3 | eSaen | Toseics | ous” j
(R ! Recaita gerads peo PV Aberturas totais do visualizador,
[ 0,62% | RS 237,53 ’ 00:03:08 ’ oos% | (QSS 51.017.373,78 )
Produtos visualizados por usuario,
Pl P Vil
Produtos enviados para o carrinho,
‘4’5‘54“”3‘3‘ 3.798.531
D 834787 EEB i , ) . .
e e v 331 Vendas concluidas a partir do visualizador,
. 121 114.927
_,mn'z . ey Q EED 1622% .
88.699 e Impacto em aumento de engajamento,
31 &
S PR— Impacto em aumento de conversdes,
4.367
\_ ) % das vendas do visualizador VS vendas totais

Retorno sobre o investimento (ROI)



| WARM ' U

E por que
agora?




Welcome the 3D evolution

2015-2025 | +2025 ]

Trabalhar com 3D / AR era: Trabalhar com 3D / AR €:

- Caro e demorado para produzir - Acessivel e rapido para produzir
>R$ 10k e >2 semanas por modelagem Digitalizagao via IA (image-to-3D) a partir de R$ 250 e 30s por modelagem

- Qualidade OK - Qualidade cinematografica
"Cara de 3D" e poucas técnicas disponiveis de digitalizacao Novas técnicas como scan (gaussian splatting)

- Dificuldade para carregar com 3G/4G - Velocidade para carregar com +5G/Wifi
Arquivos pesados e velocidade de transmissdo de dados limitada Arquivos otimizados e velocidade de transmisséo de dados 200x maior

- Smartphones limitados - Smartphones super potentes

Processadores, memdrias e cameras de primeira geragéo Processadores, memdrias e cameras 100x mais potentes



DIGITALIZAGAO 3D

Workflow Al
Image-10-30

Suba imagens do seu produto
a partir da sua PDP para gerar
um arquivo 3D em segundos
com a nossa IA.

Fluxo to WooW!

EDIGHO

Hiper-realismo e
interatividade

Refine os detalhes do arquivo

para maxima qualidade e adicione

descrigoes, videos, imagens e
animagoes no 3D

+ scan e modelagem 3D

DISTRIBUIGAO —

Immersive commerce e
marketing

Selecione os formatos mais
relevantes para sua estratégia a
fim de encantar sua audiéncia e

aumentar vendas

Visualizador 3D

Provador virtual

™ ‘8,

1
&

Realidade aumentada

P

Configurador de cores e acessorios

Fotos 4K "still" e ambientadas

m B9

Videos virais 3D e CGI

APLICAGOES 360°

Maximizagao
do Rol

Promova os arquivos 3D
no maximo de canais a
fim de obter maior ROl e
lembranga de marca

E-commerce
Aplicativos
Ads
Social Media
E-mail marketing
Webapp AR
Ativagoes no PDV
Material trade marketing
Retail media
Catalogo impresso
OOH
Videos FOOH

—> OTIMIZAGAO E ESCALA

Make it bigger
and better

Acompanhe impacto
positivo no negocio e
insights de otimizagao
com dashboard e
expanda para novas
colegées



Producao de
conteudo Woow
em escala

Multiplique seus arquivos 3D em conteudos de
alta definicao para pagina de produto no
e-commerce, redes sociais e anuncios de
impacto e economize com verbas de
shooting com fotos de produto still e
ambientadas




Videos 3D cinematograficos



https://docs.google.com/file/d/1q_RW8KgB6A1CHWr2rehVFnflOPlmZdlV/preview
https://docs.google.com/file/d/1-sgs8NHqlof2fuUhyhMC1I_kkVCPfTdx/preview

Video Viriais |
para anincios
com GGl e FOOH



https://docs.google.com/file/d/1_v49gcVJKXUug20t5ASLP9ljnqVy_zVb/preview
https://docs.google.com/file/d/126VnXUxXCmiCjA2knSGGgkc5W1O1XZP3/preview

Experiéncias
AR com
materiais
impressos


http://www.youtube.com/watch?v=ydQOGnNBwi8&t=7

Your 3D everywhere

@
“N Contetidos Pagina de =T
. Pararedes S produto no =
{’I% : SOCiais ﬁ, e-commerce S

Display e CGI/FOOH = = = -
expﬁfs[rcl)%a: viral videos para -
oo oublicidades 5
v on e offline i
e TikTok Shop
B Rea“dade "\ \“ o QR Codes APOIA CABECA REGULAVEL oy
§ aumentada para material | Sesssss

N no celular impresso de e
vendas



Integragao low code com todas
as platatormas de e-commerce e sites

Integracao disponivel para mais de 200 plataformas
Conecte com seu site ou e-commerce em poucas horas
Documentacao API / SDK completa e acessivel para sua equipe técnica

. ) &
NV VTEX  &sausmsseace WiX Linx FLEXY

& nuvemshop ﬂ shopify @ Magento wq ke (D commerce U Ljaintegrada

// commerce

bagy \ opencart =7 D4 Nexaas



mK Studio: editor
para seu time ter
mais autonomia

Maior agilidade para digitalizacao 3D de novos
itens e publicaggo. Tutoriais e treinamentos ao
vivo oferecidos pela equipe de Customer
Success da mK.




Mas pode deixar que também
podemos cuidar de tudo! ;-)

Considere a equipe mK como um braco estendido da
sua operacao de e-commerce para:

- apoio estratégico na definicdo de metas e
objetivos de negdcios para a solugcao
- implementacéao operacional e gestao dos
interlocutores (agéncia e-com, CRO...)
- integracao técnica (site e app)
- plano de tagueamento / analytics no GA
- digitalizacao 3D de novos itens 7€ —
- coordenacao das validagoes para publicacao -~
- consolidacéao dos relatoérios ¢ insights para
diretoria




Atendimento
hest in class
onde sua
equipe preferir

SLA de respostas em
menos de 5min e compromisso
religioso com cronograma acordado

l" f
o

Slack

Whatsapp

Email



NPS historico 98/100

11

"Ficarmos muito satisfeitos com o resultado final
principalmente em termos de qualidade e
performance

A experiéncia ficou super imersiva e personalizada
para ajudar nosso publico na exploracao desses
novos elétricos. Essa é uma frente que buscamos

inovar cada vez maise tera 5|uda de parceiros como
a metaKosmos é fundamental para encantar nossos
clientes.”

PAULO LUCIANO LOPEZ

Marketing LatAM, General Motors

NPS 100/100

'"A mK foi uma super parceira nesse lancamento e seu
provador foi fundamental para ajudar as usuarias na

escolha do melhor produto para sua pele

Essa solucdo contribuiu ndo so reforcando o atributo
de inovacdo para a marca, mas principalmente no
aumento da conversao das vendas! Ficamos muito

satisfeitos com o profissionalismo de toda a equipe

isso é s6 0 comego de uma longa parceria pela
frente!"

FELIPE BERNARDO

Head de marketing, Boca Rosa

NPS 100/100

"Mais de 3 milhdes de pessoas interagiram e
customizaram seus modelos da Eclipse Cross nosite
da Mitsubishi numa experiéncia super imersiva e

personalizada de exploragao do carro
Essa é uma frente que buscamos inovar cada vez

mais e tera ;lvudd de parceiros como a metakosmos
é fundamental para encantar nossos clientes.”

PAULO LUCIANO LOPEZ

1arketing Mitsubishi

NPS 80/100




V —
v —
U —

Planejamento e
Alinhamentos iniciais

Co-criacao do
planejamento geral do
projeto junto da

marca/agéncia:
- cronograma de entregas
- definigdo dos skus a serem
digitalizados e suas variaveis (cor,
texturas, acessorios...)
- mapeamento das métricas de
funil (sessdes, % conversao, ticket
médio, % devolugdes)
- projecao das metas de resultados

Timeline

ron
+
[N

Organizagao dos
assets de marca

Levantamento de todos

0s assets de marca:
- brand guidelines
- elementos de identidade de
marca
- assets 3D, imagens 2D,
descricdes em texto, audios
explicativos, videos, links...

Configuracao 3D | AR e
Integragao e-com

Customizagao da UX|Ul e
configuracao dos assets e

funcionalidades:
- produtos 3d
- animagoes 3d
- projecéo em realidade
aumentada (AR)
- outras customizacdes
necessarias
- integragéo com e-com
- acessos analytics para
dashboard
- testes e qualidade (QA)

N,

Go Live e Suporte
continuo

Ajustes finais, debug e
publicacao.

ApoOs consolidacao de
resultados, organizamos
uma retrospectiva para
avaliar o projeto,
identificar aprendizados e
definir melhorias futuras,
além do suporte
continuo.



MK Fashion*

b

MK | FashionAl

Aplique a roupa numa
foto do usuario atravet
de Inteligéncia Artific

Generativa

Provador Virtual de Looks com IA



| Fashion+

Teste um demo aqui

Qualquer foto da cliente (perfil, corpo inteiro...) Foto do look da marca na modelo (PDP) Foto com o look aplicado na cliente estilo estudio


https://metakosmoslab.com/demos/mk-fashion-plus/Renner

b |I10\Ia(;50 em prol da performance

2 |até56% G até 32% lﬁ até 28% /| [atéaox

Crescimento Reducao das Aumento do Return on

das conversoes devolucoes ticket médio Investiment
através de uma devido a visualizagao pelas recomendacdes a cada um real investido, o
experiéncia imersiva e da combinagao dos para a combinacao provador pode retornar até
personalizada looks no proprio corpo dos looks completos 40x se tornando sua fonte

mais rentavel




Principais heneficios

=

Cliente vé o caimento e como o look vai ficar
na sua propria imagem, reduzindo 80% da
inseguranca de compra

—r
RS
==

Teste de combinacoes e looks completos
sem friccao, elevando engajamento e tempo
de pagina.

R

Personalizacao extrema e percepcao
imediata de realismo, aumentando confianca
Nno produto.

&

Reconstrucéo digital precisa da peca,
diminuindo discrepancias entre
expectativa e realidade.

E

Possibilita testar demanda antecipada,
entendendo quais pecgas/cores terao maior
saida.

=

Diminui necessidade de fotos por
tamanho e variacéo, reduzindo custos
de shooting






Provador Aspiracional

Porque toda venda € prioritariamente emocionall!
Por isso, trabalhamos com sistema de enhacement das foto dos usuarios com IA,
sem perder consisténcia de rosto e corpo.

e ———




Funciona com
(Illﬂl}l!lﬂl’ foto do
lusuario!

N&o precisa subir diversas fotos, nem ser
obrigado a tirar foto de corpo inteiro ou em
diversas poses, nem ter uma qualidade
minima... uma unica foto de perfil, selfie,
metade de corpo ou corpo inteiro
funciona! Basta estar sozinho na foto ;-)

AN

ﬂ.g_‘
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-
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solucao
Grandma-Proof

Interface extremamente simples e
facil de usar, projetada para adogéao
fluida de todos os publicos e
geracoes, independente da idade e
de quéo tech-savy sejam.




super consisténcia de produto

Workflow com IA que mantém consisténcia de cores, textura, estampa, corte e caimento das pecas
reforcando alinhamento entre expectativa e realidade.

TOPS
(camisas, camisetas, blusas, blazers,

jaquetas, casacos...)

ONE PIECE
(vestidos, macacoes, jardineiras...)

W'

—t
—
—
e
—
-
=
=
o~
—
=
=

L

)\

BOTTOMS
(shorts, bermudas, calcas, saias...)




Fotos Ambientadas

Possibilidade de gerar resultados em contextos especificos para melhor visualizagéo do look

Qualquer foto da cliente (perfil, corpo inteiro...) Foto do look da marca na modelo (PDP) Foto com o look aplicado na cliente em ambiente tematico
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PROVADOR VIRTU.

Jornada ;_Ie = GREGORY o M| monewm
exploracao Il)(_ll[l
100% customizavel

Solucao white label com biblioteca
de elementos customizaveis
para tornar a jornada mais fluida e \
coerente com o look & feel da sua ’ \

marca. @ e

Selecione uma foto na suc aalerio, o Nossa lAe

s pesson e

E liberdade para definir o nivel de

acesso ao provador: ——
- Aberto para o publico na PDP ' @ Tirar wraoto )

- Apenas em ambiente logado
- Com filtro para captar contato




mKFashion

Opcao para
baixar foto e
recomendacao
tle tamanho

paleto completo social em viscolinho RS 699,00

Selecione o tamanho

‘000 0O




Sua avaliagdo

|
s‘ste ma de O quanto vocé recomendaria essa

experiéncia para um amigo?

Para implementar otimizacdes e
evolugdes constantes em fungao da
experiéncia dos usuarios




EXperiéncia Phygital: ofereca mais OIIQOES de
produto nas lojas fisicas com tablets e QR codes

Nao fique limitado ao seu estoque fisico e
promova 100% do portfélio de forma mais
personalizada e memoravel aumentando o
NPS e experiéncia de compra no PDV junto do
vendedor ou de forma autbnoma através de
totens € QR codes em material de trade
marketing e merchandising.




Social selling via Whatsapp para clientes VIP

)

Em vez de enviar fotos das novas
colegdes em modelos, vestida pela
vendedora ou na arara, sua equipe de
vendas também podera enviar os
novos looks ja aplicadas na foto das
clientes VIP pelo Whatsapp
aumentando personalizacao,
encantamento e conversoes.

Foto da vendedora experimentando a Foto da peca ja aplica na foto da
calga branca na Loja cliente



Dashhoard de analytics consolidado para

comprovar ROl para diretoria

/!

bnk Dashboard Provador Virtual (PV) | oo ssrcos
Ouwlos ghohaly y wasrmrscos ?

@ Taus 02 commerso ghotel ouet Weso Arachomests da s

L 126% | R$2a623 | 000105 |

Onvdan s pgiaas coteries peks PV ?

Receda Total

J 2.960.927,3

Receita gerada pedo PV

[ 0,62% ’ RS 237,53 | 00:03:08 ’

A R P e N
J(R$1.017.37378

980.244

et

Pl vt Vietual 7
Cornersdo th cspe B
3.798.531

331

Q D 1622%

135.435
114.927

Addgtme s canni

53.722

Y D R

J

ilil Insights para o negécio

Funil completo com dados da pagina do
e-commerce + interagdes dentro do visualizador,

Aberturas totais do provador,

Geracdes de looks por usuéario,

Produtos enviados para o carrinho,

Vendas concluidas a partir do visualizador,
Impacto em aumento de engajamento,
Impacto em aumento de conversoes,

% das vendas do provador VS vendas totais

Retorno sobre o investimento (ROI)



Integragao low code com todas
as platatormas de e-commerce e sites

Integracao disponivel para mais de 200 plataformas
Conecte com seu site ou e-commerce em poucas horas
Documentacao API / SDK completa e acessivel para sua equipe técnica

. ) &
NV VTEX  &sausmsseace WiX Linx FLEXY

& nuvemshop ﬂ shopify @ Magento wq ke (D commerce U Ljaintegrada

// commerce

bagy \ opencart =7 D4 Nexaas



Selecione as Roupas

4 Todoz (M §F

Defina quais
pecas cobrir
com 0 provador

De forma manual ou automatica
com novas colecdes, vocé pode
definir quais produtos cobrir com
facilidade, sem sobrecarregar a
equipe.




Atendimento
hest in class
onde sua
equipe preferir

SLA de respostas em
menos de 5min e compromisso
religioso com cronograma acordado

l" f
o

Slack

Whatsapp

Email



NPS historico 98/100

Redleys

“O mKFashion foi incrivel para o e-commerce da Redley! Nés tivemos +56%
nas conversdes com essa inovagao onde os usuarios podiam néo sé
visualizar os ténis em 3D com uma super qualidade na pagina de produto,
comao também projeta-los nos seus proprios pés com realidade aumentada
trazendo muito mais confianga para a compra online. Agora vamos levar para
as outras marcas do grupo e continuar aumentando o repertorio de itens com
o provador virtual. ”

Gerente de e-Commerce, Grupo S2 | Redley e Cantao

NPS:100/100

OSCAR

'Foi a primeira vez que trabalhamos com videos FOOH, e a MetaKosmos se
mostrou uma parceira essencial para transformar essa ideia em realidade
dentro de um prazo desafiador. Desde o inicio, a equipe esteve
completamente envolvida no processo colaborativo de co-criagao, trazendo
solugdes criativas e inovadoras para nossa marca.”

HELENR ALVES

Diretora de Marketing, Oscar Calgados

NPS: 100/ 100

“A integragao do visualizador 3D da metaKosmos foi essencial no langamento do TRKK. A
tecnologia permitiu que nossos consumidores explorassem cada detalhe do produto em alta
fidelidade, diretamente do smartphone, com uma experiéncia fluida e realista em Realidade

Aumentada. O nivel de precis@o e qualidade elevou a apresentacao do TRKK no digital. Agradeco
ao time da metaKosmos pela parceria e pela entrega técnica impecéavel.”

VICTOR NOVAES

Coordenador de E-commerce da Osklen
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Case de Sucesso A fim de inovar nessa nova era do Immersive
Commerce e proporcionar uma experiéncia mais
imersiva para seus usuarios, a Redley disponibilizou
o0 mK Fashion, nosso Provador Virtual de Looks 3D
| AR no e-com da marca aumentando conversoes
e gerando uma experiéncia unica para seus
usuarios.

"'56010 conversoes

i :
=% | .engajamento

022002

+ personalizagao

Case completo aqui



https://metakosmos.com.br/mkases/redley/
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Planejamento e
Alinhamentos iniciais

Co-criacao do
planejamento geral do
projeto junto da

marca/agéncia:
- cronograma de entregas
- definigdo dos skus a serem
cobertos
- mapeamento das métricas de
funil (sessdes, % conversao, ticket
médio, % devolugdes)
- projecéo das metas de resultados

Timeline

02
.

Organizagao dos
assets de marca

Levantamento de todos

0s assets de marca:
- brand guidelines
- elementos de identidade de
marca
- imagens dos looks
(diretamente das paginas de
produto)

03

Integragao com
e-commerce

Customizagao da UX|Ul e

workflows de automacgoes:

- configuracdo da jornada
- outras customizacdes
necessarias

- integragéo com e-com

- acessos analytics para
dashboard

- testes e qualidade (QA)

04

N,

Go Live e Suporte
continuo

Ajustes finais, debug e
publicacao.

ApoOs consolidacao de
resultados, organizamos
uma retrospectiva para
avaliar o projeto,
identificar aprendizados e
definir melhorias futuras,
além do suporte
continuo.



Tks ;)

lan Borges

Co-founder e CEO

ian@metakosmos.com.br
+55 21 990643030

Escaneie para saber mais



mailto:ian@metakosmos.com.br

